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形象就是权利，这是一个兜售品牌形象的时代。
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品牌已进入高度碎片化时代，

设计成为整合碎片的强大力量。
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国际品牌价值排行榜显示出品牌已进入GAFA时代

(Google-Apple-Facebook-Amazon)，这也预示着

设计已是时代的宠儿。
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互联网时代中 ,品牌要勇于

解构自身 ,并在碎片中重建 ,

而设计是解构与构建过程中

的主角。

上海汇付天下有限公司品牌标志
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2015年 ,苹果公司任命乔森纳·伊夫为

首席设计官（Chief Design Officer）,
苹果把设计放在了更重要的位置 ,这是苹

果的进步 ,更是社会的进步。

Jonathan Ive

设计 ,是品牌与消费者真正的接触点，

只有引起情感共鸣的设计才能创造品牌价值。

34 天津于家堡商业区开业广告
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不要过于相信互联网的力量，

品牌建设过程不能拔苗助长。

36

悦荟万科广场品牌推广

装萌、自嘲、作贱，有些品牌过于相信互联网

粉丝经济，这种反智主义 (anti-intellectualism)

必然会在互联网破灭的泡沫中作茧自缚。

37



14 15
大悦城品牌推广

38

精英还是民粹？一番欢腾后的互联网品牌，

最终还是会回到冷静、理性的精英路线。
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立意需大气

设计见精微
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40 细节是简洁存在的理由。
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国家大剧院导视系统设计
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风格即风骨。41 42 幽默和浪漫是设计不可或缺的情愫。
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大悦城品牌推广
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设计需要在“平面空间化”与“空间平面化” 

中自由转换。

43

44 设计需要在“化零为整”与“化整为零”

中自由转换。

天津于家堡全球购 圣诞美陈设计
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不断探索新的视觉语言是设计永恒不变的主题。
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北京缤纷城 环境平面设计

沈阳大悦城 环境平面设计
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“刹那永恒”是标志的至高之美。 渝乐控股品牌标志

成都金融资产交易中心标志

沁园文化社区标志

外滩云财富品牌标志

浅深休闲酒店标志

艺悦艺术酒店品牌标志
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47 “气韵”中对生命意义的传达，

是超越设计的至高境界。
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设计妙在似与不似之间，

游离于神形之间。
48
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中国银行 90 周年庆典标志

东方愿景标志

玉渊潭酒店集团标志

优觅网品牌标志

凯旋创投标志

联想控股－丰联集团标志

“神”超越“形”，

“神”统治“形”，

“神”是一切有形世界的控制者。
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缘溪堂标志

联想控股－安信颐和品牌标志

睿恒集团标志

中柬金边经济特区标志

典晶机构标志

云 33 号度假酒店标志

50

设计也需要一种超越西方知识、经验、逻辑的方法

－－“妙悟”。
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51
中国保险行业协会标志

同景集团标志

高山流水集团标志

naga 上院标志

家家盈互联网金融标志

君合律师事务所标志
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52

风是消费者，

大海是市场，

帆是品牌，

品牌设计始终要以消费者为导向，

才能在市场上扬帆护航。

铂涛酒店集团标志

“丰盈的稻穗”的人生哲学，

也是设计的哲学。
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固步自封 ,邯郸学步 ,亦步亦趋 ,

将永无出头之日 ,中国的设计必须迈

出自己的一“步”。
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从历史来看 ,设计形成了欧 -美 -日的格局；

从地理政治学来看 ,中国设计将会形成世界新的格局。
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